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BOLJE INFLUENCANJE
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pite SANDRA BABIC

a je marketinsko trziste dovoljno zrelo da zna i umije uzeti
Dswari u svoje ruke, pokazuje akiualna informativno-eduka-

tivina kampanja "VaZno je znat kad se plati’, u sklopu koje su
predstavljene Smjernice za bolje influencanje, temeljene na jasnim i
jednostavnim pravilima influencershog marketing ako je objava pla-
cena, onda to treba biti § vidljivo uz #oglas ili #promo.
Iza Smjernica stoji Radna skupina IAB-a Hrvarska, organizacije koja
djeluje pod okriljem HURA-e, u partnerstvu s Hevatskom udrugom
digitalnih izdavada (HUDI), Europskom komisijom, Hrvatskom
udrugom za odnose s javnodéu (HUOT) te uz podrsku Zaklade Soli-
darna i Agencije za elektronicke medije. Smjernicama se nastoji po-
vedati povjerenje publike, podidi profesionalne standarde i pokazati
da je hrvatsko trEiste dovoljno zrelo za samoregulaciju. Transparentno
oznacavanje nije gubitak autentiénosti, nego dokaz postovanja prema
publici, a $to dugorodno jaéa kredibilitet i influencera i brendova,

Dio promjene
Siva zona koja godinama prati influencerski marketing dovela je do
toga da se dio sadrizaja objavljuje bez jasnih oznaka, s tim da samo 20
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posto korisnika prepoznaje kada influenceri objavijuju pladeni sadriaj,
a kada izraZavaju viastito stajalidee.

5 obzirom na kontinuirani rast te industrije i éinjenicu da kreatori na
drustvenim mrezama doista utjeéu na stajalista, ponasanje i kupovne
navike potrofada, posebno djece i mladih, uvodenje reda je nuzno.
Drrugim rjedima, influencerski marketing danas ima snagu usporedivu
s medijima i istu razinu odgovornost. Ako Zelimo etiéniji, ranspa-
rentnijii zdraviji digitalni prostor, onda to se to mode postiéi samo za-
jedni¢kim naporom,

Vazno je znati kad se plati

Zato kampanja “Vaino je znati kad se plati’ potife influencere da u
praksi primjenjuju Smjernice te jasno oznace svoje komercijalne su-
radnje. Mnogi su ved dali primjer i potpisali Deklaraciju o boljem in-
fluencanju, zajedno 5 kompanijama, medijima i agencijama, a mi po-
zivamo sve brendove, medije, agencije i influencere da se pridne,
potpisu Deklaraciju i budu dio promjene,

Smjernice i Deklaracija dostupni su na shubenoj stranici IAB-a Cro-
atia.
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