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kako MIXX definira izvrsnost domace Kkreativne scene

MIXX Awards Croatia powered by Admixer Media nagraduje najbolje digitaine kampanje, alate i platforme u
komunikacijskoj industriji. Natjecanje, koje organizira IAB Croatia, prepoznaje projekte koji uspjesno spajaju kreativnost,
strategjju, izvedbu, medije i rezultate. Prijave za MIXX Awards Croatia 2026 su otvorene, a mogu se prijaviti projekti
realizirani izmedu 17. veljace 2025. i 13. veljace 2026. Krajnji rok za prijave je 13. veljace 2026., a sudionici koji predaju
tri prijave unutar shizbenih rokova dobivaju Cetvrtu prijavu besplatno.

Na pitanja o tome kako se razvija hrvatska digitalna kreativnost i §to mozemo ocekivati od MIXX-a u 2026. godini,
odgovarali su ¢lanovi Organizacijskog odbora MIXX Awards Croatia: Dunja Ivana Ballon (IAB Croatia), Nela Fegi¢
Moguljak (Imago Ogilvy), Mario FranceSevi¢ (SeckandHit), Nebojsa Grbaci¢ (Cvoke), Puro Koraé¢ (Nivas), Lucija
Poto¢nik (Studio Sonda) i Sasa Skori¢ (Njuskalo).

Hrvatska digitalna scena dosegnula je novu razinu zrelosti, a domaci projekti sve se ¢esce isticu i na svjetskoj sceni. Kako
objasnjava Mario FranceSevi¢ (SeekandHit), vidljiv je jasan pomak u pristupu digitalnoj kreativnosti jer digital viSe nije tek
podrska kampanjama, veé njihov temelj. Najuspjesniji projekti danas pametno Kkoriste tehnologiju kako bi ispricali pricu,
prenijeli emociju i ostvarili mjerdjive rezultate. Istovremeno, upozorava da industrija jo$ uvijek trazi ravnotezu u
koriStenju novih alata, osobito umjetne inteligencije, koja se nerjjetko koristi kao brzi precac do rezultata upitne kvalitete, uz
Sto manje razmiSljanja i truda.

Upravo zato, Dunja Ivana Ballon (IAB Croatia) podsjeca kako je vazno da MIXX postoji kao zasebno digitano
natjecanje. Digitalna kreativnost odavno nije dodatak klasi¢nom oglasavanju, ve¢ jedan od njezinih kljucnih jezika. MIXX
daje prostor digitalu da se ocjenjuje po vlastitim pravilima i standardima umjesto kroz prizmu klasi¢nog oglasavanja.
To je jednako vazno za industriju i za klijente jer jasno pokazuje da digitalna kreativnost nije povr$na disciplina, ve¢ rezultat
promiSljenog spoja ideje, kvalitetne izvedbe i konkretnih rezultata. Upravo iz tog razloga MIXX postoji— jer digital
zasluzuje vlastitu pozomicu, vlastite kriterije i ozbiljnost.

Kada je rije¢ o samim prijavama, Neboj§a Grbaci¢ (Cvoke), ove godine u ulozi predsjednika Zrija, navodi da Zri prije
svega trazi ono §to traze i korisnici — jasnocu. Dobre MIXX prijave moraju biti jednostavne, koncizne i direktne, ali i
iskrene. Rije€ je o natjecanju pred stru¢nom publikomkoja vrlo brzo prepoznaje razliku izmedu stvarne vrijednosti i praznog
Juffa®, zbog Cega pretjerano uljepSavanje Cesto radi vise Stete nego koristi.

Pogled na pobjednicke radove iz prethodnih godina pokazuje da ne postoji univerzaina formula za uspjeh. Sa¥a Skori¢
(Njuskalo) smatra kako su najbolji projekti ¢esto vrlo razli¢iti i kako ne postoji jedan recept koji se ponavija. Umjesto
pokuSaja pogadanja ukusa Zrija, pobjednicki radovi autenti¢no i hrabro komuniciraju svoju pricu i logiku iza ideje
7bog kojih je odredeno rjesenje imalo smisla u konkretnom kontekstu.

Vamost MIXX-a ne zavrSava na agencijskoj strani industrije. Iz klijentske perspektive, Nela Fegi¢ Moguljak (Imago
Ogilvy) napominje da strukovne nagrade potvrduju zrelost brenda i jasno postavljenu digitalnu strategiju. Iza svake nagradene
kampanje stoje kvalitetan brief, povjerenje i dugoro¢na suradnja izmedu brenda i agencije, dok je samma nagrada javna
potvrda kvalitete suradnje izmedu brenda i agencije.

Cesto se postavija pitanje koliko suna MIXX-u ravnopravni manji timovi i agencije u odnosu na velike sustave. Puro Koraé
(Nivas) naglasava da MIXX kontinuirano vrednuje projekte u kontekstu trziSta i ostvarenih rezultata, neovisno o budzetu ili
velicini tima. Iako velike agencije CeS¢e osvajaju nagrade zbog vedeg broja projekata i kreativaca, kvaliteta rada i jasno
isprican case ostaju kljuéni Kriteriji. Fokus na kvalitetnu prijavu, porucuje, ¢esto ¢ini presudnu razliku.

Poruku za sve koji se jo$ uvijek premi§hjaju oko prijave ima Lucija Poto¢nik (Studio Sonda). Osim $to MIXX donosi
vidljivost projektima i agencijama, sam proces prijave vidi kao vrijedan alat samorefleksije i profesionalnog rasta. Uz
rekordnih 20 kategorija, prostora za sudjelovanje ima viSe nego ikad, a svatko tko vjeruje u kvalitetu svog rada ima
priliku stati rame uz rame s najboljima na domacoj digitalnoj sceni.

Vise mformacija o natjecanju i prijavi pronadite na sluzbenim stranicama.
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