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Rast domaceg trziSta komunikacija potvrden rekordom: IdejaX biljezi vise
od 220 prijava i najviSe interesa dosad

S vise od 220 prijava i projektima u svim kategorijama, IdejaX odrazava trziste koje ubrzano raste,
ali i sve jasnije definira viastite prioritete i Kriterije kvalitete.

Ovogodisnje izdanje natjecanja ldejaX donosi snaznu poruku o stanju trzista — kreativnost ne
stagnira, nego raste. S vise od 220 prijava, IdejaX biljezi najveci broj prijava dosad, uz porast
od 10% u odnosu na proslu godinu, ¢ime dodatno potvrduje sve ve¢u ambiciju i kompetitivnost
domace komunikacijske industrije.

Prijave su pristigle u svim kategorijama, njih ¢ak 31, Sto jasno potvrduje Sirinu i raznolikost
projekata koji danas nastaju na trziStu — brend kampanja, dizajna i komunikacijskih rjeSenja
usmijerenih na konkretne poslovne i drustvene izazove.

Najvecéi interes ove godine zabiljezen je u skupini Best in Channel, koja €ini ¢ak 45% svih
prijava, $to upucéuje na sve veéi fokus industrije na izvedbu i kvalitetu unutar pojedinih
komunikacijskih kanala. Slijedi Best on Market s 30% prijava, dok Best Branding & Rebranding
sudjeluje s 13%, a Best of Positive Change s 11%, potvrdujuéi da trZiste istovremeno razvija i
poslovno ucinkovite i drudtveno relevantne projekte.

Unutar skupine Best on Market najviSe su zastupljene kategorije Financijske usluge,
osiguranja i fintech, zatim Hrana te Korporativhe komunikacije, koje ukljuCuju i projekte
agencijske samopromocije — §to dodatno naglasSava vaznost jasnog pozicioniranja i komunikacije
vlastite vrijednosti na trzistu.

U skupini Best in Channel prednjaci kategorija Najbolji TV Spot & Film, a zatim Najbolji print
(oglas, publikacija, poster), Najbolja ambalaza — mala naklada i Najbolji outdoor — OOH. Ovi
rezultati ukazuju na kontinuiranu vaznost klasi¢nih formata, ali i njihovu transformaciju kroz
suvremeni kreativni pristup. Kategorije unutar skupine Best Branding & Rebranding ove su
godine podjednako zastupljene, dok u skupini Best of Positive Change dominiraju projekti
usmjereni na drustvo, koji ¢ine ¢ak 83,3% prijava — jasan signal da kreativna industrija sve viSe
preuzima aktivnu ulogu u adresiranju vaznih drustvenih tema.

Rekordan broj prijava na ldejuX ne govori samo o kvantiteti, nego i 0 smjeru u kojem se industrija
razvija — prema sve vecoj relevantnosti, odgovornosti i mjerljivom utjecaju kreativnih rjeSenja. U
tom kontekstu, IdejaX i ove godine ostaje klju¢na toCka prepoznavanja ideja koje ne samo da
izgledaju dobro, nego i pomicu granice onoga $to komunikacija danas moze biti.



Natjecanje sada ulazi u fazu ocjenjivanja, struéni Ziri veé je zapoCeo prvi krug Ziriranja, a
pobjednici ¢e biti objavljeni na dodjeli nagrada koja ¢e se odrzati 8. svibnja na Danima
komunikacija.



