Poslovni dnevnik, 20.4.2026., str. 21, A3

Evidencijski broj / Article ID: 21897545
Vrsta novine / Frequency: Dnevna
Zemlja porijekla / Country of origin: Hrvatska

Rubrika / Section:

Poslovni dnevnik

redakdija@posiovnl.hr

Display oglagavanje i dalje
drZi najvedi dio, s priblizno
63 milijuna eura, dok
drudtvene mreZe nastavljaju
snaino rasti i dosezu oko 60
milijuna eura ulaganja

rvalsko (r#iste onli-

ne oglafavanja na-

stavlja rasti u skla-

du s globalnim kreta-
njima, ali i pokazuje vlastitu di-
namiku koja potvrduje sve vecu
vaznost digitalnih kanala u uku-
pnom medijskom miksu. Uku-
pna vrijednost investicija u on-
line oglasavanje u Hrvatskoj u
2025. procjenjuje se na 190,9 mi-
lijuna eura, £éime je rziste pre-
masilo prodlogodisnje razine za
gotovo 23 posta | potvrduje kon-
tinuitet rasta, pokazuju rezulta-
ti istraZivanja IAR Croatia Online
Media AdEx. Prema projekcija-
ma, rast se nastavlja i u2026., ka-
da bi ulaganja trebala dosegnuti
202.8 milijuna eura.

Rezultati su to istraZivanja
koje se nslanja na procjenu cla-
nica [AB-a Croatia, javno do-
stupne izvore i ekspertizu rad-
ne skupine, uz podriku agenci-
je Ipsos kao neovisnog partne-
ra u analizi. IAB Croatia zajed-
nica je nekih od vodeéih digital-
nih struénjaka u Hrvatskoj, a re-
gultati su prvi put predstavijeni
na dogadanju "Exclusive Access:
New IAB Online Advertising Fx-
penditure (AdEx) Report”™ u za-
grebackoj Uraniii.

Rast Connected TV-a

Strukiura ulaganja i ove godine
pokazuje ved standardni odnos
kljuénih kanala, ali uz jasne po-
make unutar njih. Display ogla-
savanje i dalje drii najveci dio
investicije, s priblizno 63 mili-
juna eura, dok drustvene mre-
#e nastavljaju snaZno rasti i do-
sefu oko 60 milijuna eura ulaga-
nja. Najvedi pomaci u odnosu na
2024, vidljivi su ipak izvan ta dva
kanala. Dok display i drustvene
mreze nastavljaju rast, oglasa-
vanje na trazilicama ove godine
biljeZi vise od 47 milijuna eu-
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TrziSte online oglasavanja i dalje
raste, najveci pomak na trazilicama

Istrazivanje IAB Croatia Vrijednost ulaganja u online oglasavanije prijeci ¢e 200 mil. eura

ra. Influencer marketing prelazi
10 milijuna eura, dok ostali se-
gmenti ine manji, ali vaZzan dio
trizista,

Mobilni uredaji cine 82 po-
sto display oglasavanja, sto ja-
sno potvrduje njihovu ulogu pri-
marnog kanala dosega i konzu-
macije sadrZaja. Istovremeno,
programatski zakup éini 66 po-
sto display ogladavanja, dodat-
no ucvricujudi automatizaciju
kao standard u zakupu medija.
Linutar tog segmenta, video for-
mati zauzimaju 48 posto display
oglagavanja u 2025., uz procjenu
rasta na 52 posto u 2026, ¢ime
video sve vige preuzima domi-
nantnu ulogu unutar displaya.
Slican trend vidljiv je i na razi-
ni vkupnog videooglaiavanja,
gdje se najvedi dio konzumaci-

je odvija na mobilnim uredaji-
ma (75%), dok desktop sudjelu-
je sa 17 posto. Posebno je zani-
mljiv rast Connected TV-a, kojis
udjelom od 8 posto po prvi put
ulazi u strukiuru videooglagava-
nja i signalizira daljnju fragmen-

Rajna Cuculi¢, Elanica
Uprave |AB-a Croatia:

Vet petu godinu
sustavno pratimo
domace trziste i time
gradimo referentnu
tocku za cijelu
industriju

Mobilni uredaiji cine B2 posto display ogladavanja, Sto jasno potvrduje
njibavis ulogu prmamodg kanala dosega i konzumacije sadriaja

taciju video okruZenja, ali i nove
prilike za oglasivace.

“Digital je postao primarni
kanal, maobile, video i program-
matic su standard, a drustvene
mreZe i platforme preuzimaju
sve vedl dio investicija. Taj po-
mak je doveo do snaZnog rasta u
2025., ali i promjene nadina kako
se budzeti planiraju i optimizi-
raju. UJ 2026, oéekujem nastavak
rasta, ali uz znatno vise opreza.
Geopoliticka siluacija i opdéa ne-
sigurnest ved utjeéu na donose-
nje odluka, $to znadi da ée dio in-
vesticija biti pod vedim pritiskom
i kradim horizontima planiranja.

Vise opreza u 2026.
U takvom okruzenju vidim ja-
san povratak fokusa na izgrad-
nju brendova, Video, poschno u
kombinaciji s Connected TV-om,
postaje kljuéan kanal za dugoro-
can rast jer omogucuje kvalite-
tan doseg, pafnju i kontekst koji
nedostaje u ragmentiranom di-
gitalnom okruZzenju, istaknuo je
Viekoslav Srednoselec, ¢lan rad-
ne skupine za IAB Croatia On-
line Media AdEx. Unutar drus-
tvenih mreZa struktura ulaganja
ostaje relativno stabilna, ali uz
jasne pomake u dinamici poje-
dinih platformi. Meta i dalje dr-
Zi vodedu poziciju: Facebook su-
djeluje s 47% udjela, dok Insta-
gram slijedi s 42%, cime zajedno
cine uvjerljivo najvedi dio ulaga-
nja u paid social. TikTok se isti-
ce s 8% udjela, $to je rast od 2%
u odnosu na prethodne podatke,
dok Snapchat sudjeluje s 2%, a
LinkedIn i ostale platforme s po
1%, Slicna raspadjela vidljiva jei
u videooglaiavanju, gdje najvedi
dio ulaganja i dalje odlazi na Fa-
cebook (56%) i YouTube (24%).
Za prikupljanje i anali-
#u podataka zasluZzna je radna
skupina IAB-a Croatia #za Onli-
ne Media AdEx, koju éine Vijeko-
slav Srednoselec (dentsu Croa-
tia}, Safa Milinovié (OMD), Iva-
na Prakis (Admixer Media), Ma-
tej Sever (struénjak za istraZiva-
njel, Boris Zatezalo (Aleph) i Ma-
rijan Mihic (Advans Adria). mm
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