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Novo izdanje IAB Discoveryja donosi Exclusive Access: New IAB Online Advertising
Expenditure (AdEx) Report, posvecéen klju¢nom izvoru podataka o ulaganjima u online
oglasavanje, uz ekskluzivno predstavljanje rezultata struc¢njaka koji stoje iza samog pregleda.
IAB Discovery je edukativno-strucni format koji svakog mjeseca okuplja strucnjake iz
industrije kako bi otvorio raspravu o aktualnim temama digitalnog trzistai/...J
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Novo izdanje IAB Discoveryja donost Exclusive Access: New IAB Online Advertising Expenditure
(AdEx) Report, posvecen kljuénom izvoru podataka o ulaganjima u online oglasavanje, uz
ekskluzivno predstavljanje rezultata struc¢njaka koji stoje iza samog pregleda.

IAB Discovery je edukativno-stru¢ni format koji svakog mjeseca okuplja struénjake iz industrije
kako bi otvorio raspravu o aktualnim temama digitalnog trzista i kontinuirano osnazivao razvoj
digitalne ekonomije u Hrvatskoj. Sredi$nje dogadanje ovog mjeseca odrzat ¢e se 14. travnja u 16
sati u zagrebackoj Uraniji, a sudionicima ¢e omoguéiti jedinstven uvid u najnoviju temeljnu
procjenu investicije u online oglasavanje — prije sluzbene objave podataka.

IAB Online Media AdEx predstavlja klju¢ni medunarodni industrijski standard za pracenje
ulaganja u digitalno oglasavanje koji donosi strukturiran, metodoloski ujednacen i
usporediv pregled trZista. Upravo zato njegovi rezultati imaju vaznu ulogu u razumijevanju
razvoja digitalne ekonomije, planiranju ulaganja i donosenju strateskih odluka na razini cijele
industrije.
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Posebna vrijednost ovog izdanja IAB Discoveryja leZi u ¢injenici da ée podaci biti predstavljeni i
interpretirani upravo od strane ¢lanova Radne skupine Online Media AdEx IAB-a
Croatia — stru¢njaka koji su sudjelovali u njegovoj izradi i dubinski razumiju metodologiju,
kontekst i implikacije rezultata. Sudionici ée tako imati priliku ne samo vidjeti brojke, ve¢ i dobiti
njihovo tumacenje iz prve ruke te otvoriti pitanja koja stoje iza samih trendova.

Sadrzaj ovog izdanja pripremili su ¢lanovi Radne skupine Online Media AdEx: Vjekoslav
Srednoselec (dentsu Croatia), Sasa Milinovi¢ (OMD), Ivana Prakis (Admixer Media),
Boris Zatezalo (Aleph), Marijan Mihi¢ (Advans Adria) i Matej Sever (Ipsos).

Program 14. travnja u Uraniji zapo€inje u 16 sati segmentom 5-Minute Market Scan: Croatia
vs Europe, sazetim pregledom kretanja u digitalnom oglasavanju i usporedbom Hrvatske i Europe
koji ¢e predstaviti Vjekoslav Srednoselec.

U sredisnjem dijelu programa, kroz segment Data Drop: IAB Online Media AdEx
2025/2026, bit ¢e objasnjeni najnoviji rezultati istrazivanja, koje ¢e zajednicki predstaviti sljede¢i
¢lanovi Radne skupine: Marijan Mihi¢, Sasa Milinovi¢, Ivana Prakis, Vjekoslav
Srednoselec i Boris Zatezalo. Odmah nakon toga slijedi Discussion: What New Data Tells
Us, panel u kojem ¢e isti stru¢njaci otvoriti klju¢na pitanja koja proizlaze iz podataka, ukljuc¢ujuci
strukturu ulaganja, razvoj kanala i implikacije za oglasivace, medije i trziste u cjelini.

Zavr$ni dio programa, The Next Wave of Digital, donosi razgovor o buduénosti digitalnog
oglasavanja i novim formatima, s naglaskom na razvoj specijalnih projekata i CTV-ja, u kojem
sudjeluju Silvana Mrvelj (VeCernji list) i Damjan Planinc (Teads). Nakon sluzbenog dijela
programa, koji e trajati otprilike sat vremena, sudionici ¢e imati priliku ostati na neformalnom
druzenju.

Sudjelovanje je otvoreno za sve zainteresirane, a svoje mjesto moguce je osigurati putem prijave na
poveznici.
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Mediakit je informativna platforma za sve koji di$u marketing, PR, medije i event industriju. Zelite
pisati za Mediakit ili doprinijeti stvaranju sadrzaja u bilo kojem drugom obliku javite nam se na
redakcija@mediakit.hr.
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