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Kako danas izgleda komunikacija kada pravila
vis e nisu ista? Paneli Dana komunikacija
donose odgovore iz prakse

Promo sadrZaj

Utjecaj komunikacije danas ne mjeri se samo dosegom, nego i posljedicama koje ostavlja.
Nacin na koji se poruke oblikuju i plasiraju sve vise utjece na perce

Kako se gradi brend, tko postavlja pravila influencer
marketinga, sto pokazuju podaci o ulaganjima i kako Al mijenja
praksu, teme su novih panela Dana komunikacija

Presscut d.o.o. -- VlaSka ulica 121, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.: +385 1 4550 385, fax.: +385 1 4550 407 -- www.presscut.hr -- helpdesk@presscut.hr


Tema: HURA - hrvatska udruga reklamnih agencija


https://www.telegram.hr/partneri/kako-danas-izgleda-komunikacija-kada-pravila-vise-nisu-ista-paneli-dana-komunikacija-donose-odgovore-iz-prakse/

telegram.hr, 8.4.2026.
Evidencijski broj / Article ID: 26745248

Naslov / Title: Kako danas izgleda komunikacija kada pravila vise nisu ista? Paneli Dana komunikacija donose ...
URL: Originalni ¢lanak
oTS: 67623

FOTO: Borna Filic /PIXSELL

Utjecaj komunikacije danas ne mjeri se samo dosegom, nego i posljedicama koje ostavlja. Naé¢in na
koji se poruke oblikuju i plasiraju sve vise utjece na percepciju, povjerenje i ponasanje publike, zbog
¢ega komunikacija postaje prostor u kojem se odluke sve rjede donose bez Sireg konteksta. Upravo
zato sve je manje prostora za neutralne odluke, a sve viSe potrebe za svjesnim
pristupom komunikaciji. U tom kontekstu, Dani komunikacija, koji ¢e se odrzati u
Rovinju od 7. do 10. svibnja 2026., kroz nove panele okupljaju stru¢njake koji iz razli¢itih
perspektiva promatraju kako nastaje utjecaj, kako se regulira i kakvu odgovornost nosi u
suvremenom medijskom i komunikacijskom okruZenju.

Regulating Infulence: Do We Need New Rules for the Creator Economy? powered by
European Commission in Croatia

Utjecaj kreatora sadrZaja raste brze od pravila koja ga ureduju. Granica izmedu preporuke i
oglasavanja sve je manje vidljiva, a pitanja odgovornosti sve ¢eSée ostaju otvorena. Upravo iz tog
razloga nastala je i inicijativa struke Vazno je znati kad se plati, koja se zalaze za jasno oznacavanje
placenih suradnji u online prostoru, posebno u kontekstu zastite djece i ranjivih skupina.

Panel Regulating Influence: Do We Need New Rules for the Creator Economy? powered by
European Commission in Croatia donosi raspravu o tome kako postaviti jasnija pravila u prostoru
koji se ubrzano razvija. Razgovor moderira Bojana Bozanié Ivanovié (direktorica, Lider Media,
¢lan IAB-a Croatia), dok Damir Habijan (ministar pravosuda, uprave i digitalne transformacije),
Andrea Covié¢ Vidovié (voditeljica medija i zamjenica voditeljice Predstavnistva Europske
komisije u Hrvatskoj), Kamilo Antolovi¢ (Sveuciliste Algebra Bernays, stalni sudski vjestak za
oglasavanje, ¢lan Radne skupine za (samo)regulaciju IAB-a Croatia) i Robert Tomljenovi¢
(zamjenik predsjednika Vijeca za medije, Agencija za medije) otvaraju pitanja odnosa izmedu
regulacije, trzista i zastite potrosaca.
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IAB Croatia Presents Online Media Advertising Expenditure Report

U industriji u kojoj se smjer Cesto procjenjuje kroz trendove i pretpostavke, podaci o ulaganjima
nude konkretniji uvid u stvarna kretanja. IAB Croatia Online Media AdEx Report ve¢ godinama
prati dinamiku digitalnog trzista i pretvara je u mjerljive pokazatelje.

Panel IAB Croatia Presents Online Media Advertising Expenditure Report donosi najnovije podatke
o ulaganjima u digitalne medije, uz pregled klju¢nih promjena i o¢ekivanja za razdoblje koje slijedi.
Kroz razgovor koji moderira Matej Sever (struc¢njak za istrazivanja, ¢lan Radne skupine Online
Media AdEx IAB-a Croatia) interpretaciju podataka donose Vjekoslav Srednoselec (glavni
operativni direktor, dentsu Jugoistoéna Europa, ¢lan HURA-e i I[AB-a Croatia), Boris Zatezalo
(Meta Lead Croatia, Aleph, ¢lan IAB-a Croatia) i Ivana Prakis (direktorica, Admixer Hrvatska,
¢lan IAB-a Croatia), s fokusom na implikacije za oglasivace, agencije i platforme.
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Brend se vraca u fokus, ali u okruzenju koje viSe nema strpljenja za povrsne price i genericke
poruke. Istrazivanja uc¢inkovitosti sve jasnije pokazuju da rast dolazi iz prepoznatljivosti,
dosljednosti i stvarne povezanosti s publikom, no nac¢in na koji se to gradi danas znacajno se
razlikuje od onoga na $to je industrija navikla.

Brand Is Baaaaack! Now What?

U kontekstu u kojem je svaki potez vidljiv, a rezultati se stalno preispituju, brend prestaje biti samo
komunikacijski sloj i postaje pitanje stvarnih odluka i dugoro¢ne dosljednosti. Panel Brand I's
Baaaaack! Now What? otvara pitanje Sto danas zapravo znaci graditi brend i postoji li jo$ uvijek
jasna struktura koja vodi do dugoroénog rasta. Maja Sercer (menadzerica impulsnog sladoleda,
Ledo, ¢lan IAB-a Croatia), Jelena Slade Silovi¢ (direktorica marketinga SBU Pi¢a, Atlantic
Grupa, ¢lan IAB-a Croatia) i Maja Weber (direktorica Sektora marketinga i korporativnih
komunikacija, Croatia osiguranje, ¢lan IAB-a Croatia) pod moderatorskom palicom Marije Jakelji¢
(Brand Strategist & Owner, Brown Fox), donose konkretne primjere, iskustva iz prakse i pogled na
to $to se u brendingu zaista promijenilo, a $to se samo ponovno vrac¢a u fokus.
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‘What Actually Gets Approved: The “Yes” Formula

Proces donosenja odluka unutar velikih sustava rijetko slijedi jednostavnu logiku. Iza svakog
odobrenog projekta stoji niz faktora koji nisu vidljivi izvana, uklju¢ujuci poslovne ciljeve, budzete,
internu dinamiku i trenutke u kojima se odluka donosi.

U takvom kontekstu pitanje nije postoji li formula koja uvijek prolazi, nego kako zapravo izgleda
put jedne ideje kroz organizaciju. Panel What Actually Gets Approved: The “Yes” Formula donosi
uvid u naéin na koji brendovi donose marketinske odluke i §to odreduje hoce li neka ideja proéi ili
ostati na razini prijedloga. Razgovor moderira Ema Huski¢ (voditeljica marketinga, Mastercard
Hrvatska, ¢lan IAB-a Croatia), dok Kristian Buhin (rukovoditelj upravljanja prihodima,
marketing i prodaja, Maistra), Bruno Kréeli¢ (direktor korporativnih komunikacija i marketinga,
ENNA, ¢lan TAB-a Croatia) i Daniel Hrupek (direktor marketinga, Coca-Cola Adria, ¢lan TAB-a
Croatia) otvaraju pogled iza kulisa procesa koji oblikuju konacne odluke.
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The Biggest Advertiser That Doesn’t Act Like One

Javni sektor svakodnevno komunicira s gradanima kroz teme koje imaju izravan drustveni utjecaj,
no nacin na koji se ta komunikacija oblikuje ¢esto ne prati njezin potencijal. Doseg postoji, ali
ucinkovitost i jasno¢a poruka ovise o modelima suradnje i pristupu koji se primjenjuje.

Panel The Biggest Advertiser That Doesn’t Act Like One stavlja fokus na to kako javna
komunikacija moze postati snazniji i relevantniji alat. Razgovor moderira Tomislav Presecki
(CEO, Boiler, ¢lan HURA-e i IAB-a Croatia), a svoja iskustva i uvide donose mr. sc. Renata
Margareti¢ Urlié¢ (glasnogovornica, Ministarstvo kulture i medija), Sara Prenc (izvrsna
direktorica, Studio Tumpié¢/Prenc, ¢lan HURA-e i [AB-a Croatia), Andreja Vranjes (izvr$na
direktorica, Morgan Grey, ¢lan HURA-e i IAB-a Croatia) i Franka Gojanovi¢ Kriznjak
(marketinski ekspert u javnom sektoru), kroz primjere prakse i modele koji omogucuju kvalitetniji
pristup komunikaciji.
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The Halo Effect: Cracking the Code of CTV for Real Business Results powered by Teads

Televizija vise nije izolirani kanal, nego dio Sireg, povezanog medijskog okruZenja u kojem se paznja
rasporeduje izmedu vise ekrana. Promjena navika gledanja otvara pitanje kako iz takvog okruzenja
izvudi stvarne poslovne rezultate, umjesto da se komunikacija zaustavi na dosegu i impresijama.

Panel The Halo Effect: Cracking the Code of CTV for Real Business Results powered by Teads fokus
stavlja na ulogu CTV-a u suvremenom medijskom miksu i na¢ine na koje razli¢iti ekrani
medusobno djeluju. Damjan Planine (Commercial Director for Slovenia and Croatia, Teads, ¢lan
IAB-a Croatia) i Ioana Samoila (Industry Director, Teads, ¢lan IAB-a Croatia) kroz konkretne
primjere i pristupe pokazuju kako povezati tradicionalne i digitalne kanale te kako pomaknuti fokus
s metrika vidljivosti na mjerljive poslovne ucinke.
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Odluke koje se danas donose u komunikaciji sve rjede ostaju unutar granica jedne kampanje.
Njihov ucinak vidljiv je u nac¢inu na koji publika percipira brendove, ali i u standardima koje
industrija postavlja sama sebi. Upravo zato Dani komunikacija kroz ove teme fokus stavljaju na
pitanja koja odreduju kako industrija djeluje, gdje postavlja granice i kakve posljedice pritom
ostavlja.

Vise informacija o programu Dana komunikacija dostupno je na sluzbenim stranicama.

Promo sadrzaj
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