Glas Istre, 12.5.2026., str. 22, A3

Evidencijski broj / Article ID:
Vrsta novine / Frequency:
Zemlja porijekla / Country of origin:

Rubrika / Section:

21924941
Dnevna
Hrvatska

IDEJAX Uspjeh za istarski dizajnerski studio nacionalnom natjecanju kreativnosti

Grand Prix za Studio Tumpic/
Prenc na Danima komunikacija

Ovaj projekt Faméa pokazuje koliko snaZna moze biti naizgled samo jedna etiketa. Naime, samo
pomocu nje uspjeli smo ispric¢ati pricu jednog grada, kaze Anselmo Tumpié

Priredio Mladen RADIC

ROVINJ » Dani komunika-
cija, jedan od najveci regio-
nalnih festivala kreativiiosii i
komunikacija u Rovinju su,
krow gotove sto programskil
sadrzaja i vige od dvjesto go-
vornika, okupili nekoliko -
suca sudionika,
Najistaknutije izdanje

Rekordne brojke zabiljeze-
e s na ovogodiSngin festi-
valskim natjecajima. lelejax,
nacionalno natjecanje kre-
ativinsti koje ved godinama
okuplja najbolje ideje i pro-
jekte donace komunikacijske
industrije, zabiljeilo je vise od
220 prijava, e je potvrdeno
njegove dosad najistaknntije
izdanje.

Upravo se na Tdejix, medo
najboljim radovima doma-
ée kreativiie scene, ove go-
dine istaknula Famia, s dva

osvojena 2lata i jedonim sre-
Diroam, ali i najvecom nagra-
dom, Grand Privom,

- Owvaj projekt pokazuje ko-
liko snedna mode hiti naizgled
san jedna etiketa Naine, sa-
o porocn nje uspjeli smo
ispricati pricu jednog grada.
Zalwalni sino klijenin na uka-
ZAnom povjerenji, a poselno
nas radduje Sto je projekn za-
uzvrAl prepoznat i visestruko
nagracen. Tako je prodle go-
dine postan i najnagradivaniji
hrvatski projekt pakiranja na
imedunarodnn] raeing, ijavio
je kreativii direkior agencije
Anselmo Tampic,

Prodle je godine projekt bio
nagradivan na natjecanjima
Conmmmication Arts, Enrope-
an Design Awards i Penitawar-
ds, a nakon Zagreb Design
Weeka, nadomaco) scenisvojo
kvaliten ove godine potvrdi-
jeina Daniia konnmikacija

- Do je rezultat jedne zai-
stalijepe i nspjesne suradnje.

Od trennatka kaca sam kreativ-
ot predstavila svoj novi
profzvodd i ciljeve, odimal su i
u pot punost shivatili bit ivrlo
pronisljeno to pretvorili o vi-
Fualing fjesenje etikete, Vied pri

prvom uvidn o koncept znala
samn daje to praAvo 000 810 na-
Semn brendu treba. Dosadas-
nje nagrade samo potvrdujo
dasu uvrijednost prepoznali
i chrgi, izjavila je Petra Bunkao,

viasnica brenda Famia,

[za ovog domisljatog pa-
Kiranija linije maslinovih ulja
stoji Studio Tumpié/ Prenc,
kaji je u suradnji s tiskarom
Etikgraf oZivio ideju Sarenil
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rovingskil kadcica,

Domisljato pakiranje

Inspiriran vizualnim iden-
titetoin Rovinja, projekt in-
terpretira grad kroz boce koje
simboliziraju kude, pricenun
svaka varijacija boje i oblika
odrazava razlifite intenzitete
maslinovog ulja, Dizajn tako
gradi jasnu i prepozoatljiva
viznalnu pricu koja prenosi
koncept i privladi paznju ku-
paca bez potrelbe za dodatim
komunikacijskim elementi-
mid, St ujedno donos i nste-
du za klijenta. Istovremenn,
proizvod postaje svojevrsni
hommage gradu i njegovoj
ajednici,

Veder prije, na dodjeli Bal-
Cannesa, natjecanja koje 1a-
graduje najrelevantnije krea-
fivie projekte | profesionalce
i# cijele regije, agencija zaist
projekt slavila srebro u ka-
tegoriji dizajna ambalaze za
male naklade.
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