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IAB Croatia: Igre na srec¢u, Temu i Shein
pogurali snazan rast online oglasavanja u RH

Ivan Simic

Na Danima komunikacija predstavljen je izvjestaj AdEx IAB Croatia, a stigla su i objasnjenja
Sto je uzrokovalo rast od domaceg oglasanja od ¢ak 22,9%.
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Izvjestaj je objavljen nekoliko dana prije prije ove prezentacije i podigao je dosta prasine, najvise
oko procjene rasta trzista od gotovo 23%. Izmedu ostalog, TAB Croatia sam je prosle godine
prognozirao dvostruko manji rast, od 12 posto, a brojke koje su objavljene u ovoj godini nadmasuju
rezultate vodecih europskih trzista — UK je u 2025. zabiljeZio rast od 10 posto, Njemacka 9,6 posto,
a Poljska oko 9 posto.

Predstavnici IAB-a Croatia, ujedno i ¢lanovi radne skupine za online media AdEx,

Vjekoslav Srednoselec, operativni direktor agencije Dentsu za jugoisto¢nu Europu,

Boris Zatezalo, Business Development Lead u Alephu, i Ivana Prakis, direktorica proizvoda u
Admixer Media Croatia, na Danima komunikacija prezentirali su glavne rezultate izvjestaja i
obrazlozili gdje se, prema njima, prosle godine biljezio najveti rast oglasavanja.

Tako TAB prezentacije obi¢no imaju dva dijela, prezentaciju u kojoj se prikazuju brojke i drugi
podaci iz istraZzivanja za minulu godinu i predikcije za iducu te mini panel raspravu u kojoj
sudionici istrazivanja komentiraju kontekst iza objavljenih podataka, ove je godine prezentacija
trajala nesto dulje.

Istaknuto je kako je potrosnja na digitalno oglasavanje u 2025. iznosila oko 190,9 milijuna eura, $to
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je rast od 22,9 posto u odnosu na godinu prije. Za ovu godinu oc¢ekuje se potrosnja od 202,8
milijuna eura, $to bi bio rast od oko 6,2 posto. Navedeni su i podaci kako Facebook i Instagram
nose oko 90 posto placenog oglasavanja na drustvenim mreZama te kako je TikTok s 2 sko¢io na 8
posto u svojoj prvoj pravoj godini oglasavanja kod nas. Takoder, Connected TV je prvi puta
predstavljen kao kategorija.
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Meta platforme v 2025. godini

Rezultatiistrazivanja IAB Croatia o potrosnji na digitalno oglasavanje u Hrvatskoj u 2025. godini. IAB Croatia

Otkud sad gotovo 23 posto rasta?

Kada je glavna brojka u izvjestaju rast od gotovo 23 posto, a sam IAB prosle je godine predvidio
12%, prirodno je zapitati se: kako sad to?

Ivana Prakis$ je brz rast objasnila kao kombinaciju nekoliko faktora koji se nisu mogli predvidjeti,
i dodala kako je “premasio ocekivanja koja su imali”. Radi se, po misljenju IAB Croatia, o
kombinaciji tri velika faktora:

Sektor igara na srecu

U 2026. u Hrvatskoj je na snagu stupio novi Zakon o igrama na srecu koji je drasti¢no
promijenio ovo trziste. Izmedu ostalog, zabranjeno je oglasavanje u “udarnom terminu”, odnosno
izmedu 61 23 sata. Oglasivadi iz ove industrije stoga su iskoristili 2025. kako bi $to je mogucée vise
oglasavali svoje usluge, Sto je rezultiralo velikim porastom oglasavanja ove industrije.

Temu i Shein

IAB Croatia smatra kako je jedan od razloga velikog rasta ulazak kineskih divova Temu i Shein na
nase trziste oglasavanja. Prema podacijama IAB-a, Temu i Shein su ulozili iznimno mnogo
novca u oglasavanje kod nas, stoga su se domaéi oglasivaci morali dodatno potruditi kako bi to
“kompenzirali”. Ivana je istaknula kako su Temu i Shein “pokidali trziste i dosli s investicijama
kakve trziste nikada nije vidjelo”, no kako ¢e se i to promijeniti skorasnjim porezima na manje
pakete.

Turizam i Booking.com

Platforma Booking je pojedina¢no najveci turisticki oglasiva¢ u Hrvatskoj, a iz IAB-a su
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napomenuli kako je velika koli¢ina oglasavanja u turistickoj sezoni jedan od vrlo vaznih faktora
ovakvog rasta. Ukratko, oglasivadi se nastoje “boriti” za svoj dio trzista u last minute segmentu
turisticke sezone koja traje samo nekoliko mjeseci, $to cijenu gura prema gore.

Tvana Prakis objasnila je otkud neuobicajeno visok rast trziSta oglasavanja u Hrvatskoj u 2025. godini. Pixsell

“Search je mrtav”. Ili?

Narativ oko “smrti searcha” kao velikog i vaznog segmenta oglasavanja u Al eri vrlo je prisutan,
pogotovo u 2026. No, Ivana je istaknula kako to prema podacima IAB Croatia nije slucaj.

Search je, kako navodi IAB, “veéi nego ikad”. Ukratko, radi se o tome da se promijenila navika
korisnika i nacin na koji pretrazuju, no to je rezultiralo ve¢im brojem pretraga:

Samo iskustvo searcha koje mi trebamo 1 prozivljavamo je promijenjeno. Postoji
konverzacijski pristup u kojem razgovaramo sa svim chatbotovima i puno lakse i konkretnije
dolazimo od pocetnog pitanja do odgovora. To je dovelo do toga da trenutno imamo 13
milijjardi pretraga dnevno®.

Ivana se, jasno, referira na globalne podatke, koji govore kako je Google u doba Al pretraga biljezio
rast prihoda od gotovo 20 posto samo na pretragama, a volumen Al pretraga stabilno raste
(ponajvise za ChatGPT koji nosi viSe od 80 posto Al pretraga).

Sto se dogada u 2026.?

Nekoliko bi trendova moglo biti vazno u 2026. Prvenstveno se tu radi o TikTok oglasavanju koje
je raslo s oko dva na oko osam posto. To je znacajno jer se radi tek o prvoj cjelovitoj godini
oglasavanja na TikToku te iz IAB-a Croatia oc¢ekuju visok rast.

Boris dodaje kako bi taj rast mogao biti znacajniji ako se otvore TikTok Shopovi koji zapravo jo$ ne
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postoje u Hrvatskoj, ali su prisutni na razvijenijim trzistima.

Uz TikTok, I'vana je istaknula i dva potencijalno zanimljiva podrudja za rast ove godine: Google
shopping i Connected TV. Bududi da za nekoliko tjedana kre¢e Svjetsko prvenstvo u nogometu,
oglagavanje na pametnim televizorima moglo bi biti popularno kod oglagivaca. Sto se tice
shoppinga, Ivana je rekla kako ¢emo uskoro dobiti pristup Google Shopping Ads uslugama,
$to znadi da ¢emo u regiji mo¢i lakse kupovati preko Googleovih platformi.

Za kraj, za paneliste je stiglo pitanje iz publike kako se dolazi do estimacija koje objavljuje IAB
Croatia, a istaknula je kako je poznato da IAB nema egzakine brojke, ali i da publiku zanima koliko
se brojkama IAB-a moze vjerovati. Ja vam vjerujem, ali ne znam koliko vam mogu yjerovati,
zakljucak je pitanja.

Odgovor je bio:

Prikupligju se podaci od agencija koje imaju veliki pregled trzista, prikupliaju se podaci od
specijaliziranih platformi koje imaju brojke koje agencije nuzno nemaju, ili imaju $iri
raspon podataka. Radi se analiza toga, radi se analiza financijskih izvjestaja i trendova,
1 nesluzbena proyjera trendova potrosnje na odredenim medijima koji sudjeluju u
tome. I onda se, na sastanku radne grupe, radi analiza svega toga i finalizacija estimacije.

Neki ¢lanovi zajednice su zadovoljniji ovim predikcijama od drugih, a ¢ekamo i izvjeste HUDI
Digital AdEx koje treba objaviti Hrvatska udruga digitalnih izdavaca. Imati dva izvjeSc¢a o istoj
tematici koja ée vjerojatno dati razlicite predikcije svakako je neobi¢no, ali pokazuje da je
metodologija analize jednako vazna kao i sami podaci koji se analiziraju.

Tvan Simi¢
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